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”"Dagens unga ojar sig over att det inte finns nagra
jobb. Det gor det visst - men manga ar alldeles f6r
lata for att jobba pa en hamburgerrestaurang eller
plocka bar i skogen. De sitter hellre hemma hos
féraldrarna och spelar tv-spel dygnet runt.”

Bert Karlsson, Newsmill, 2012

@ Ungdomsbarometern AB (c) 2014 Samtliga resultat och slutsatser hari presenterade ar copyrightskyddade och far ej spridas externt utan Ungdomsbarometerns skriftliga tillatelse.




HAR VI HORT DET FORUT...?

(SVAR: JA, MANGA GANGER)

1976:

Real Cowboy Gear: New Sexy Fashlon
Where to Buy the First Prefab Solar Hous

u@%nxb
om

feports on Bg

Millennials are lazy, entitled narcissists
who still live with their parents

. Why they'll save usall

Kalla: http://nymag.com/news/features/45938/
@ Kalla: http://www.fandm.edu/uploads/media_items/stein-2013-me-generation.original.pdf



APPLEN & PARON

ATT VARA UNG: LIVSFASEN

Ungdomsaren ar generationsneutrala
Resan fran barn till vuxen

Sokande, ifragasattande, utforskande

ATT VARA UNG IDAG: GENERATIONEN

Varje ungdomsgeneration ar unik
Omvarldsforandringar paverkar referensramar och attityder

Tiden innan ungdomen ar historia!



DEFINING MOMENTS/VIKTIGASTE OMVARLDSHANDELSER

A FREKVENS POSITIVT HANDELSER UTAN
SPECIFIKT DATUM
INTERNET/TEKNISK
UTVECKLING
JAMSTALLDHET/
FEMINISM
RIKSDAGSVALET
OBAMA
ARABISKA
VAREN
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
FUKUSHIMA

SD IN I RIKSDAGEN

UKRAINA-
KONFLIKTEN
UTOYA

EKONOMISK KRIS .
HANDELSER UTAN
SPECIFIKT DATUM

KRIG I OLIKA DELAR AV
11 SEPTEMBER (9/11) VARLDEN

KLIMATFORANDRINGEN
MILIGFORSTORING
TERRORISM

RASISM

¥ FREKVENS NEGATIVT NATURKATASTROFER

TSUNAMIN I THAILAND




LIVET JUST NU: TIDSJAMFORELSE FEM AR BAKAT

42

T 35
32

09/10
W 14/15

Svart Ensamt Oroad infor framtiden Ont om tid Otryggt



FOLJANDE SKAPAR STRESS

(NEDAN, ANDELEN UNGA SOM UPPLEVER RESPEKTIVE OMRADE SOM GANSKA ELLER MYCKET STRESSANDE)

Forvantningar som jag har pa mig sjalv 42
Min ekonomi [N 34
Min kropp/vikt/utseende [INEGNNNENE 4
Min utbildning/mitt jobb [ NNENEIGEEGEGEGEEN 31
Min nirmaste framtid || NGGR 30
Min partner/mitt kirleksliv [N NN R 20
Forvantningar som omgivningen har pa mig [N 28
Min framtid pa langre sikt [ INERGEGEGNGG 27
Forvantningar som min familj har pa mig | NN 23
Min bostadssituation [ NGB 21
Min fritid [N 16
Mina vanner/mitt umginge [N 12




DE KLASSISKA INTRADESBILJETTERNA TILL VUXENLIVET
FRAMSTAR FOR MANGA UNGA SOM SVARUPPNAELIGA

EGEN BOSTAD FAST JOBB



VILKEN ALDER UPPFATTAR DU SOM DEN BASTA I LIVET?

(ROLIGASTE, MEST INTRESSANTA, MEST UTVECKLANDE ETC.)

Upp till 12 ar 7%
pp 5% o
5%
11%
. 6%
13-15ar 6%
3%
3%
30% 40%
16-18 &r 20% ’
14%
9%
36%
. 52%
19-24 ar 55%

25-30ar
28%

31_40 o o .o .o .
ar Fa forvantar sig att

vuxenlivet ska vara 15-16 ar
battre dn ungdomen

41-60 ar m17-18 ar

W 19-20 ar

) m21-22 &r
Over 60 ar .

W 23-24 ar
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VAR AR SAMHALLET EGENTLIGEN PAVAG?

I HELT RATT I . -
RIKTNING

— 29%

e I
RIKTNING —

Varken eller

25

- R oo
RIKTNING

- I HELT FEL
— RIKTNING

46% —




ARVIPAVAG I RATT ELLER FEL RIKTNING INOM...

Miljomedvetenhet och hallbarhet

Jamstalldheten i samhallet

Samhaéllsekonomin

Kvaliteten i grund- och gymnasieskolan

Kvaliteten i sjukvarden

Arbetsldsheten/sysselsattning i allmanhet

Ungdomsarbetsloshet

Mojligheten att fa bostad

Sveriges militdra forsvarsformaga

Rasismen i samhallet

<€ FEL

-38

6 | 13

M | helt/delvis fel riktning

M | helt/delvis ratt riktning



VILKA AV FOLJANDE TROR DU AR SVERIGES STORSTA UTMANINGAR
PA 20 ARS SIKT?

Okande miljoforstoring 44%
Klimatférandringar och naturkatastrofer 33%
Stigande arbetsloshet 33%

Att skolresultaten fortsatter falla 28%

Vaxande klyftor mellan rika och fattiga
Vaxande etniska motsattningar

Att ta hand om en aldrande befolkning
Okad kriminalitet

Att smart teknologi ersatter mansklig arbetskraft
Okad 6vervakning av medborgare
Okad terrorism

Konkurrens fran laglonelander

Att vi far brist pa arbetskraft

Véxande korruption

Annat:

Vet inte/osaker

23%
22%
19%
16%
12%
11%
8%
7%
4%

3%
4%

4%

B Unga totalt



HUR VIKTIGA KANNS FOLJANDE SAMHALLSFRAGOR FOR DIG?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Okade resurser till skolan 17% 2%
Minskad arbetsloshet 19% 2%
En effektivare sjukvard utan kéer 25% 2%
Okad jamstilldhet och minskad diskriminering 26% 7%
Okade resurser till dldrevirden 30% 4%
Hallbar ekologisk utveckling 34% 5%
Battre integration av invandrare 29% 8%
Okat bostadsbyggande 32% 8%
Okad ekonomisk tillvixt 36% 9%
Okade resurser till polisen och brottsbekimpning 42% 9%
Starkt integritetsskydd pa Internet 43% 14%
Att det blir enklare/billigare att driva foretag 39% 17%
Mer resurser till kultur och idrott 40% 23%
Forbud mot vinster i valfarden 26% 30%
Okat stod till landsbygden 42% 18%
Sankta skatter 31% 37%
Att anstéllda/fackforbund far mer inflytande 36% 20%
Minskad invandring 24% 50%
Hojd a-kassa 28% 31%
Att det blir lattare att sdaga upp anstallda 25% 45%

B Mycket viktig M Lite viktig  ® Oviktig B Osdker/vet ej



HUR NARA ELLER LANGT IFRAN DINA ASIKTER STAR FOLJANDE PARTIER?
SORTERAT PA ANDELEN SOM SAGER "MYCKET/HYFSAT NARA”

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Miljopartiet 32% 18% 14%
Socialdemokraterna 32% 23% 14%
Moderaterna 26% 19% 14%

Centerpartiet

Folkpartiet

Vansterpartiet

Feministiskt Initiativ

Kristdemokraterna

Sverigedemokraterna 8% 12% 9%

B Mycket ndra E Hyfsatndra M Ganska langtifran B Mycket langt ifran B Osdker/vet inte



HUR SER UNGA PA SAMHALLETS FRAMTID?

Samhallets framtid ser ljus ut 7
Samhallet framtid ser ganska ljus ut 36

Samhallets framtid ser varken ljus eller mork ut 29

, Samhallets framtid ser ganska mork ut _ 18 — 50%
- %

Samhallets framtid ser mork ut . 3

Osaker/vet inte 7



HUR SER UNGA PA SIN EGEN FRAMTID?

Min framtid ser ljus ut 32
0
— 16%
Min framtid ser ganska ljus ut 44
Min framtid ser varken ljus eller mork ut 15

, Min framtid ser ganska mork ut . 3
- %

Min framtid ser mork ut I 1

Osédker/vet inte 4



VAD ANSER DU OM DINA MOJLIGHETER ATT

PAVERKA SAMHALLET I ALLMANHET?

”JAG HAR STORA MOJLIGHETER ATT
PAVERKA MIN EGEN FRAMTID”

28%
25%
24%

22%
64% INSTAMMER HELT
19% (27% INSTAMMER DELVIS)

16% 16%

9% 8%
° 7%

3%
1%

1-Inga 2 3 4 5 6 7 - Stora

M Gymnasieungdomar 92/93 B Gymnasieungdomar 11/12



INTRESSET FOR POLITIK SAMT VILJAN ATT ENGAGERA
SIG VAXER

Andel som anger ett ganska/mycket starkt intresse for ” Inrikes-
/utrikespolitik, samhallsutveckling”

2009710 2014/15

34% 43%

ANDEL SOM KAN TANKA SIG ATT...

Skanka pengar regelbundet till vilgorande @andamal 58%

72%
Jobba ideellt for en organisation 52% 63%
Ga med i ett fackforbund 44% 50%
Delta i en demonstration 43;?%
Ga med i ett politiskt parti/ungdomsférbund 38%% )
— 24% B Ar 2009/2010

26% m Ar 2014/2015



HOS EN GRUPP UNGA SOM HUVUDSAKLIGEN BESKRIVER SIG
SOM...




ALLA LIKA, ALLA OLIKA...

(NEDAN, EN OVERBLICK AV DE VANLIGASTE SUBKULTURERNA OCH IDENTITETSEPITETEN I UNGDOMSSVERIGE)

HASTMANNISKA
KULTURMANNISKAGREgvARE

LAJVARE-I-RAN I NGSFREAK RASTA
eMoHEMMAFIXARE ..

HACKER .o
STORSTADSMANNISKA

CINEA T
SEIFEMINIST MUSIKER
Slﬁﬁ-%(é \%ENﬁRExTREMsQ@TARE MOIORFANTAST PLUSEGGLAGE/';AITﬁNi-K[

F S RRENNISEE . B9 HIPSTER HALSOFREAK
LANTIS .. DANSARE FASHIONISTA
RMonns TonneiTrans —— ELITIDROTTARE

p———

ACTIST/SCENMANNISKA ANDLIG/SPIRITUELL BOKMALresos
MILJOVAN «ArriArIST

KN EGARE e ) KAMPSPORTARE/FIGHTER
seacPRILUF TOIMIANNISKA
GOURMET/MATFANTAST SURFARE Kgﬂg{gﬁk
hageas, PRYLNORD
SPORTFANTAST

NATTKLUBBSMANNISKA
HARDROCKARE
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VAD VILL DU HELST GORA DIREKT EFTER GYMNASIET?

Plugga

L

45%

Jobba

_3%’5%
Ut och resa R

30%°%
I &6
e
1%
60
Starta eget = 8;43’/
9%

. =,
Aka ivag som au-pair f
73

Agna mig at mitt intresse

%
Gora grundlaggande militar utbildning - 6(2/0
8%
11%
&
Bara ta det lugnt = %‘%
% m 14/15
Zliy
Satsa heltid p& min idrott K gg m13/14
% 11/12

: s 09/10
Tenta upp betyg/ldsa pa Komvux z
% 07/08




TROR DU ATT DU KOMMER ATT STUDERA VIDARE INOM TRE AR EFTER

STUDENTEN?

m14/15 m13/14 ®m12/13 m11/12 m10/11 09/10 08/09 07/08 ~»~ 7~

/ 60% |
31%
15%
119429 11%1%9/ .
. OA
[s)

> 4% 4% 4% 4%4% 394 >0,
[] il .,

51%1% 51%

46% 477

-y

34%398390° %1%~ 33%

55% %
|28'/.| ‘

Nej, garanterat |rﬁe Nej, formodligen inte Ja, kanske Ja, absolut




VAD AR TROLIGAST ATT DU KOMMER LASA EFTER GYMNASIET?

17%

W Tjej 15-19

14%

Osédker/vet inte

19%

M Kille 15-19 Total

18%

16% 14%

1-2-arig yrkesutbildning pa exempelvis
yrkeshogskola, diplomutbildning eller
kommunal vuxenutbildning (med inriktning
mo

70%

66% 66%

Enskilda kurser eller 3-5-arig akademisk
utbildning pa hogskola eller universitet
(som ar generell eller inriktad mot v



VARFOR PLUGGA VIDARE?

1.Bli mer attraktiv pa arbetsmarknaden
2.Kravs for att kunna fa mitt drémjobb / det yrke jag siktar pa

3.Kunna fa hég lén

VARFOR INTE PLUGGA VIDARE?




UNGDOMSPERSPEKTIV PA UTBILDNINGSVAL

7 \

E |

ALLA DORRAR OPPNA
INTRESSESTYRNING
ATT STUDERA VIDARE AR NORMEN

MALET:
EN MENINGSFULL OCH RELEVANT SYSSELSATTNING
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HUR STALLER DU DIG TILL ATT ARBETA SOM FOLJANDE?

(TOP 10)

Permanent: Under begransad period:

1. Foretagsledare/Chef 51% 1. Butiksbitrade/Kassor 66%
2. Ingenjor 33% 2. Reseledare 48%
3. Jurist/Advokat 26% 3. Bartender 47%
4. Arkitekt/Inredningsarkitekt 25% 4. Brevbarare 45%
5. Konsult inom IT eller management 23% 5. Hovmastare/Servitdor 45%
6. Psykolog/Psykoterapeut 22% 6. Saljare 42%
1. Fotograf/Filmare/Regissor 22% 1. Dagis-/Férskolelarare  41%
8. Léakare 22% 8. Personlig ass./Vardare 40%
9. Forskare 21% 9. Bagare/Konditor 39%
10. Pilot 20% 10. Flygvardinna/Steward 38%



MAL I ARBETSLIVET: VAD AR VIKTIGAST FOR DIG ATT UPPNA I

DITT FRAMTIDA ARBETSLIV?

1. Ha roligt och trivas med kollegorna 69%
2. Arbeta med mina stdrsta intressen 52%
[3. Kanna trygghet och stabilitet 46% ]
4. Tjana mycket pengar 43%
5. Ha ett jobb som utmanar mig intellektuellt 35%

”Jag tror att det kommer att bli en annu storre trend att
starta egna foretag.Idag jobbar manga utan att ha en
specifik titel, man skapar sig hellre en yrkesroll utifran
de kunskaper och intressen man har.”




VAD AR AVGORANDE PA FRAMTIDA ARBETSPLATS

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Att fa arbeta med nagot som jag verkligen &r intresserad av
Kul kollegor/social gemenskap pa jobbet

Bra balans mellan arbete och fritid

Att jag har en bra chef / ledarskapet &r bra

Hog 16n/status

Att jag far tydlig uppskattning for mitt arbete

Att jag far hjdlpa andra genom mitt jobb

Att det dr en jamstélld arbetsplats

Stort ansvar

Modjlighet till snabb karriar

Att foretaget/organisationen ar framgangsrik

Att jag kan paverka samhallsutvecklingen genom mitt jobb

Att foretaget/organisationen har ett milj6-/hallbarhetsténk

.. - . Tjej 15-19
Att féretaget/organisationen tar ett socialt ansvar
Kille 15-19
Att jag far arbeta med teknik u Tjej 20-24
Inget av ovanstaende Kille 20-24

@



UNGAS SYN PA ARBETSLIVET

Pensionsalder:
65 ar

Etableringsdalder:
28 ar

"

3 ar = tid hos férsta
arbetsgivare
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UB 1995: HAR DU VARIT UTE PA INTERNET?

JA
21%

UB 2014: HAR DU EN SMARTPHONE?

NE]

9%




“Internet, menar ni
Safari-appen da eller?”

r fokusg



TRADITIONELLA MEDIESLAG VS. INTERNET (VI SOM AR VUXNA

MINNS ETT *DA”)

TRADITIONELLA
MEDIESLAG INTERNET

e Olika medieformat i olika kanaler Samma kanal for samtliga medieformat
e Olika prylar for olika medieformat Samtliga prylar kan hantera samtliga medieformat
e Linjar distribution dar innehallet finns tillgangligt under begrénsade perioder On demand-distribution dar innehallet finns tillgangligt under langa perioder
e Passiva mediekonsumenter Aktiva medieanvandare

e Dyr distribution, begransat utrymme i etern, chefredaktorer tilldelar rackvidd Lag distributionskostnad, obegrdnsad utrymme, kollektiv tilldelning av rackvidd



TOPP 15 RELEVANSNODER: UNGA VS. VUXNA

Fraga: ”Vilka av féljande varumarken kommer du i kontakt med en typisk dag? (t.ex. genom att du laser/hér/serinnehall genom dem, besdker deras sajter, anvander deras appar etc.)”
Sortering: fallande, utifran totalresultatet 15-24 ar

Facebook 76% 93%
E Instagram 35% 72%

Youtube 31% 70%

Snapchat E 7% 67% RULLLLL L L e L L L EEEEEEEEEEE .,
Spotify 66% ' UNGA, FEM I TOPP:

T O EB®O0 e

Aftonbladet
Wikipedia

SVT VUXNA, FEM I TOPP:

] % (&= @ B

TV4

Swefilmer

Netflix W 15-24 ar

Kik W 25-49 ar



http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=1-gx3b3Eyo-QfM&tbnid=HFxZRHhuhJW44M:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.likeable.com/blog/2013/09/how-brands-can-use-snapchat/&ei=mCGOUqKoNsndsgbz7ID4Cg&psig=AFQjCNG1x76vVWlwcdGMEQp7DM0UU9QlPA&ust=1385132824929324
http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=1-gx3b3Eyo-QfM&tbnid=HFxZRHhuhJW44M:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.likeable.com/blog/2013/09/how-brands-can-use-snapchat/&ei=mCGOUqKoNsndsgbz7ID4Cg&psig=AFQjCNG1x76vVWlwcdGMEQp7DM0UU9QlPA&ust=1385132824929324

EN STOR DEL AV ALLA NYHETER EN TYPISK DAG KANALISERAS SOCIALT?

Fraga: “Hur stor del av alla nyheter du kommer i kontakt med en typisk dag far du reda pa genom att nagon postar/pratar om dem i sociala natverk? (t.ex. pa Facebook eller Twitter)?”

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

8%

[

| princip alla nyheter

29%

13%

De flesta nyheter

49%

Vissa

W 15-24 3r

54%

nyheter

W 25-49 3r

24%

11%

| princip inga nyheter

7%

=
[

Osédker/vet inte
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ANDEL UNGA SOM UTOVAR GOLF

ANDEL AV UNGDOMARI SVERIGE:
Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv

" Utévar golf i ndgon form

Ointresserad
av golf

/

14%

15%

11%

\

Utovar som motionar
(mer sallan)

Utoévar som motionar
(minst en gang/manad)

Tranar/tavlar i
idrottsférening/klubb

Andel av
gruppen som
utévar golf i
nagon form

38%

42%

20%

Andel av
alla
ungdomar

5%

4%

2%



ANALYSGRUPPERNA

Tranar/tavlar i idrottsférening/klubb

Utdvar golf i nagon form — Utévar som motionar (minst en gadng/ménad)

_ Utévar som motiondr (mer sallan)
Intresserad av golf, men
utovar inte sjalv

"i;i,‘ Totalt (ungdomar mellan 15 och 24 ar)
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KON & ALDER

Fragor: “Ar du...?” ; ”Hur gammal &r du?”

3 ' 68%
Utoévar golf

49% 51%

Intresserad av, menb 32%

utovar inte sjalv 20%

Totalt

Tjej Kille
Alder
24%
22% 0 2% 22%
Utoévar golf T 21%19% OZO%ZIA) 219 2094~ "21%
17%17%16% 17%

Intresserad av, men
utovar inte sjalv b
Totalt

15-16 ar 17-18 ar 19-20 ar 21-22 ar 23-24 ar



KON & ALDER

Fragor: “Ar du...?” ; ”Hur gammal &r du?”

Kon

Utovar som motionar (mer
sallan)

Utdévar som motionar
(minst en gang/manad)

B Tranar/tavlar i
idrottsférening/klubb

Totalt

Alder

Utovar som motionar
(mer sallan)

Utévar som motionar
(minst en gang/manad)

B Tranar/tavlari
idrottsférening/klubb

Totalt

7%
49%
23%  20%
14%
Tjej
26%
23% .,
21%0% 20%0% 21%
6%  16%I°
0,
13% .
15-16 ar 17-18 &r 19-20 ar

Kille

32%

24% 20,
209

21-22 ar

21"6)0% 21%
17%

23-24 ar



FAMILJS EKONOMI & AKADEMISK BAKGRUND

Fragor: "Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?”;
”Har nagon av dina foraldrar last pa hogskola eller universitet?”

e . 53%,52%
Familjs ekonomi 47%
Utovar golf T @
28% 27%
Intresserad av, menE 12%
. L 0
utévar inte sjalv 6% 8%107° 0
° 4% 994 00, 3% 3% 4% 39, 4%
(o]
Totalt
Langt 6ver Over medel Medel Under medel Langtunder Vet inte/ingen
medel medel uppfattning

Akademisk bakgrund @
Utoévar golf T

Intresserad av, menb 21%
utovar inte sjalv

65% 65%

35% 35%

Totalt

Icke akademikerfamilj Akademikerfamilj



FAMILJS EKONOMI & AKADEMISK BAKGRUND

Fragor: “Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?”;
”Har nagon av dina foraldrar last pa hogskola eller universitet?”

55%
Familjs ekonomi
46%
., 40% 430
Utévar som motiondr (mer 38%
sallan)
31%087%
Utovar som motionar
(minst en gang/manad)
B Trénar/tavlar i 8%, 6% 40
idrottsférening/klubb 194 % 00002 8% 3% 40,7
— [ -
Totalt .
Langtéver  Over Medel Under Langt Vet
medel medel medel under inte/ingen
medel uppfattning
Akademisk bakgrund
78% 78%
Utévar som motionar 63% 65%

(mer sallan)

Utévar som motiondr @ 350
(minst en gang/manad) .

.. .. . 22% 22%
B Tranar/tavlar i
idrottsférening/klubb -
Totalt
Icke akademikerfamilj Akademikerfamilj



STUDERA VIDARE?

Fraga: Tror/trodde du att du kommer ldsa vidare inom tre ar efter studenten?

1%
Nej, garanterat inte 3%
3%
3 .
Utoévar golf T
6%
Nej, formodligen inte 1%
8%
Intresserad men utévarb
inte sjalv 17%
Ja, kanske 20%
19%
Totalt
50%
Ja, absolut 47%
44%
25%
Jag studerar/har redan studerat 23%

26%



STUDERA VIDARE?

Fraga: Tror/trodde du att du kommer lasa vidare inom tre ar efter studenten?

Utévar som motiondr (mer
sallan)

Utévar som motiondr (minst en
gang/manad)

B Tranar/tavlari
idrottsférening/klubb

Totalt

Nej, garanterat inte

Nej, féormodligen inte

Ja, kanske

Ja, absolut

Jag studerar/har redan studerat

1%
2%
B 2%
3%

6%
7%

B 6%
8%

12%

BN 13%

19%

23%

26%

24%
I 27%
26%



BOENDETORM & ORTSSTORLEK

Fragor: "Hur bor du i dagslaget?”; "Bor du i en...?”

Boendeform Med féréldrar/féralder B %50,
%
Sjal 1
Utdvar golf T jav (i(%b/o
Sambo (med partner) llf?'é%’o
Intresserad av, men b . o
utévar inte sjilv Kombo (med kompis eller andra) f’%
Totalt Studentladgenhet 8%;{)})%
Studentkorridor %‘%o;

Inneboende g;é/‘:?

Annat ]ﬁ%’

Ortsstorlek ]
. 5 % 37%
Utovar golf

V)
Intresserad av, men E | 20%
utovar inte sjalv

24% 23%

Totalt

Storstadsomraden Stadsomraden Landsbygd



EGENSKAPER

Fraga: "Vilken eller vilka av foljande egenskaper tycker du beskriver dig bast?”

TOPP 5
T Utovar golf Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv
Ansvarsfull G4 % Snall 31%
Social I 33% Glad 30%

Omtanksam N 31% Sportig 30%
Sportig 29% Lugn 30%

Positiv I 27% Omtanksam 27%

UTMARKANDE EGENSKAPER (MELLAN GRUPPERNA)

f Utovar golf Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv
* Social  Lugn
Sjalvsaker « Glad
» Teknisk - Snill
e Ansvarsfull *  Blyg

 Charmig

Omtanksam
Ansvarsfull
Snall

Social

Ambitios

31%

35%

34%

27%

27%



SUBKULTURER

Fraga: "Har kommer en lista med olika begrepp - vilka av dem tycker du passar for att beskriva dig?”

TOPP 5
T Utévar golf Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv
@ 21% Sportfantast 28%
PIYlnf)Id P 20% Tré.ningsfreak 26%
Tréningsfreak N 19% Prylnérd 25%

Sportfantast IS 17% @ 25%

UTMARKANDE SUBKULTURER (MELLAN GRUPPERNA)

r Utovar golf Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv

« Hemmafixare

* Seglare/batmanniska
* Gourmet/matfantast

 Dansare
Féreningsmén@

* Supporter

Gamer

Miljovan
Friluftsménniska
Storstadsmaéanniska

Prylnérd

25%
21%
21%
21%

20%



INTRESSEN

Fraga: "Hur stort ar ditt intresse for dessa amnen/aktiviteter?”

TOPP 5

T Utovar golf

Resa utomlands [N 622%

Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv

Resa utomlands 63%
Lyssna pd musik NN 52% .
Lyssna pa musik 56%

i ana )N 43 : )
Mot_lonera/trana 43% Motionera/trana 42%

Géra karriar NN 43% Gora karriar 41%
T U T e 4204 Titta p4 film hemma 38%

vidare

UTMARKANDE INTRESSEN (MELLAN GRUPPERNA)

T Utovar golf
{Studera/studera vidar
- Prova nya produkter och aktiviteter

* Losa tekniska uppgifter/problem

Intresserad av golf,
men utovar inte sjalv

* Titta pa film hemma

Resa utomlands

Lyssna pa musik

Studera/studera...

Gora karriar

Titta pa film hemma

* Psykologi —
@a—;gchf gora fin@

e Lasa bocker
e Tittapal

-riluftsliy)

* Heminredning/design

59%

58%

41%

35%

35%
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LIVSSTILSGRUPPER

MALSTYRD

AMBITIOSA
ANNA

)

)
Ve,

ENGAGERADE

~<¥ SPORTIGE

MATERIELL

STEFAN R EMIL
N MAINSTREAM
W @) MICKE

\ = e |
\\ﬁ;f' IDEELL
ALTERNATIVA 8 3y
ALICE ™ ¥

\

SOCIALA
TEKNIK § .8 sara
TOMAS

L]
\

SITUATIONSBUNDEN

Ambitiésa Anna

Teknik-Tomas

Engagerade Emil

Sociala Sara

Alternativa Alice

Sportige Stefan

Mainstream-Micke

86% 14%
94% 5%
75% [ 25%

Tiej  mKille

55



LIVSSTILSGRUPPER - FORDELNING

. 12%  MALINRIKTAD
Utovar golf T 15 % 5=
Intresserad av golf, 0 are
men utovar inte b 19% | 49
sjilv Ambitidsa

Anna

— -

Totalt ,\':2 9 %l‘)
25%
17%

— -

g N
! \
" 22%,

MATERIELL - |

Sportige
Stefan

Mainstream-

Micke 5o

Alternativa 9%
Alice 13%

5%

8%

8% | X2
=

Teknik- & Sara

Tomas & ‘
: SITUATIONSBUNDEN

@ 56




POLITISK ASKADNING - MYCKET NARA PARTIER

Fraga: "Hur néra eller langt ifran dina asikter star foljande partier?”

De storsta livsstilsgrupperna bland de som utovar golf och deras

&
r respektive politisk askadning

A .C{r‘. R *i‘
- el ~,
} i',‘ 'S‘ 4 (: \ Z
J N/
Moderaterna Moderaterna Miljépartiet
Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna
Moderaterna
Vansterpartiet

Miljépartiet
Socialdemokraterna
Moderaterna
Feministiskt Initiativ

De storsta livsstilsgrupperna bland de som ar intresserad av golf, men
inte utovar det sjalv och deras respektive politisk askadning

v_i "

P " .\T\‘\A\v. \

' 1 : 8§ \

| ‘r.,: Nae)

} ’ i’/ N 4 k, ¢

/ /;\
Miljopartiet

Moderaterna Socialdjarﬁokraterna Moderaterna
Socialdemokraterna Socialdemokraterna

Moderaterna

Vansterpartiet

Milj6partiet
Socialdemokraterna
Moderaterna
Feministiskt Initiativ

Socialdemokraterna
Milj6partiet
Vansterpartiet
Feministiskt Initiativ



LIVSSTILSGRUPPER - FORDELNING

MALIIKTAD
12%
11%
Utovar som motionar 19%
(minst en e
gang/manad) Ambitidsa 19%
Anna 17%
Tranar/tavlari
idrottsforening/klubb 19%
26%
Totalt 17% g?
13% "
. ' \ IDEELL
) Mainstream- :
Sportige Micke
Stefan i
Alternativa 3 f’
Alice 3%
13%
7%
6%
8% ‘
Teknik- b4
Tomas (

SITUATIONSBUNDEN



POLITISK ASKADNING - MYCKET NARA PARTIER

Fraga: "Hur néra eller langt ifran dina asikter star foljande partier?”

mer sallan

5 4\\ ",\ ; 6
s <% Rasl j &

| A\
Miljépartiet Moderaterna Moderaterna Miljépartiet
Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna
Moderaterna Moderaterna
Vansterpartiet Feministiskt Initiativ

De storsta livsstilsgrupperna bland de som utévar golf minst en gang/manad och deras respektive politisk askadning

g /,‘, &N i O g B
= N 5% -

== Ka sl = Sty
| O A&

=y

) & \
Moderaterna Moderaterna Milj6partiet Miljépartiet
Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna
Moderaterna Moderaterna
Vansterpartiet Feministiskt Initiativ

De storsta livsstilsgrupperna bland de som tranar/tdvlari idrottsforening/klubb och deras respektive politisk askadning
{7‘ . \VI: 7 3 ;.i\;‘.‘_ ,A/«'\\M ﬁ‘“
[ €

< L, b

» 7 ﬁ’ A t, ¢ ¥
Moderaterna Miljopartiet Moderaterna Miljopartiet
Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna Socialdemokraterna

Moderaterna Moderaterna

Vansterpartiet Feministiskt Initiativ
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MOTIONSFREKVENS

Fraga: “Hur ofta tranar eller motionerar du, utéver eventuell idrott i skolan?”

20%
I princip varje dag 19%
16%
= . 45%
Utovar golt T Flera ganger i veckan 39@
39%
21%
Intresserad av, men E N&agon gang i veckan 21%
utovar inte sjalv 22%
7%
Totalt N&agra ganger i manaden 8%
8%
4%
N&agon gang i manaden 4%
5%
3%
Sallan eller aldrig 8%

10%



MOTIONSFREKVENS

Fraga: "Hur ofta trdanar eller motionerar du, utover eventuell idrott i skolan?”

I princip varje dag

Utévar som motiondar (mer sallan)
Flera ganger i veckan

Utévar som motiondr (minst en
gang/manad)
N&agon gang i veckan

B Tranar/tavlar i
idrottsférening/klubb

Totalt Négra ganger i ménaden s 70/

Nagon gang i manaden guus’so.

Sallan eller aldrig B 2%



TRANINGSSATT

Fraga: "Du som tranar i en idrottsforening, tranar du en?”

Lagidrott

Utoévar golf T

Intresserad av, men
utovar inte sjalv lb

Individuell idrott

Totalt
Bade lagidrott och individuell idrott

Varken lagidrott eller individuell idrott

42%
53%
40% '

21%
24%
29%
12% -
16%

9%
11%
15%
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VEM FICK DEM ATT BORJA UTOVA GOLF?

Fraga: "Du namnde tidigare att du utovar golf. Vem fick dig att borja utdva golf?” For totalen galler svaren den
idrott respondenten angett sig utova.

Vanner

46%

- 38%
Foraldrar 3]0 —

sktning TN 16%
Syskon/slaktning 13%160/

P 13%
Skolan 12%

Horde/laste om idrotten/aktiviteten och ville prova 9% 13%

B 7%

Blev inspirerad av en kand/framgangsrik idrottare 6%

B 1%

Lakare, sjukgymnast eller liknande 39

Vet inte/kommer inte ihag 11 g (Z‘: m Utévar golf

Bl 4% Totalt
Annan 10%



VAD SKULLE KUNNA FA DIG ATT BORJA MED GOLF?

Fraga: "Du namnde tidigare att du var intresserad av golf, men att du inte utéver golf. Finns det nagot sarskilt
som skulle kunna fa dig att bérja med golf?” For totalen ror fragan en idrott respondenten angett intresse for.

Mer fritid an jag har just nu o .39%
Mojlighet att utéva bara pa skoj/utan att "satsa" ng(%
Kompisar som utévar idrotten/aktivitetet %%%2
Ar inte intresserad av att utéva sporten 22% 25%
Mojlighet att prova pa idrotten/aktivitetet 21 Oﬁ’?,%
Lagre kostnader for idrotten/aktiviteten 1 9%
Mojlighet att utéva det i mitt niromrade 17%20%
Lagre kostnader for utrustning/mdjlighet att 1dna den @
Flexiblare traningstider som passar mig ]18%
Moijlighet att utéva idrotten/aktiviteten utan att tavla 9% 11%

Har planerat att prova idrotten/aktivteten, men inte hunnit an 71004

Mindre skaderisk 8 5% b Inresserad av, men
utévar inte sjalv

Stod fran foraldrar B

. Totalt
Annan anledning: 4&%



DISKUSSION



CENTRALA PUNKTER FOR DISKUSSION

« SOCIAL MILJO ELLER FORENING?
- IMAGE AV GOLF?

- FLER TJEJER?

« UPPLEVT HOGA TROSKLAR?

- MILJOANSVARSTAGANDE?

« HUR UTNYTTJA HALSO/TRANINGSTRENDEN?



SAMMANFATTNING



CENTRALA PUNKTER FRAN DISKUSSIONEN

+ SOCIAL MILJO ELLER FORENING?
 Oka kénslani féreningen att alla 4r vilkommen oavsett bakgrund genom viardegrundsarbete.
+ Fokusera pa golfbanan som plats fér sociala aktiviteter tillsammans med golfen.

+ IMAGE AV GOLF?
+ Samarbete med skolan, framst i lagstadiet for att fa golf upp pa kartan hos ungdomar och ocksa dndrar golfens
image
+ Lagga pengar pa aktiviteter for manga istdllet f6r dyra tavlingar f6r nagra fa
* Socialt ansvarstagande — laxhjalp, jobb/praktikplatser kombinerat med golfutévande.

« FLERTJEJER?
* Kopplat till vardegrundsarbetet under social milj6 eller f6rening.

« UPPLEVT HOGA TROSKLAR?
* Kortare baner, mer liknande som ”sommarscramble” , mer lagspel
» Fadder/mentorskapsprogram for att locka fler samt skapa trygghet pa klubben f6r nya medlemmar.
+ Utgangspunkten ska vara allas egna foérutsattningar
* Mindre krav for att blir en "golfutévare” och for att fa handicap

+ MILJOANSVARSTAGANDE?
» Exempel fran Tyskland pa samarbete med stat och féreningsliv for att starka image.

+ HUR UTNYTTJA HALSO/TRANINGSTRENDEN?
» Erbjuda golf tillsammans med till exempel yoga for att attrahera
* Underlatta for flexibilitet — 18-hals normen.



KOMPLETTERING



VILKA AR ANDRA IDROTTER SOM LIKNA?

ANGAENDE DEMOGRAFI SA FINNS VISSA LIKHETER TILL TENNIS, SEGELSPORT & FRIIDROTT

Utovar golf i nagon form

. e 49%
Utovar tennis i ndgon form

33% 6% o=

A Utdvar segelsport i ndgon form 20% 28%
A mUtévar friidrott i ndgon form

Totalt

Tjej
Familjs ekonomi (2% )
47% 48% 4

i‘ .. C e 36% 31% 44%

Utévar golf i ndgon form 31% 32%270/

Utovar tennis i ndgon form
A Utovar segelsport i ndgon form 6% 4%3%4%2%
/gt Utovar friidrott i ndgon form

Totalt Langt 6ver medel Over medel Medel
Akademisk bakgrund
T Utovar golf i ndgon form
Utovar tennis i ndgon form o
21% 27% oo, 357

Utovar segelsport i nagon form 20%
Utovar friidrott i ndgon form

Totalt

h
.4

Icke akademikerfamilj

80%
2%
0,
61% 4%
51%
Kille

12% 11%12%
8% 8% 0
’ : 0%2%1%2%3% 4%3%" 7°8%4%

Under medel Langt under Vet inte/ingen

medel uppfattning
80%
0 0 75%
73% 13% ° 65%
Akademikerfamilj



